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MY PES del oriente y occidente del pais recibieron manuales de marca
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En total fueron 29 micro y pequefias empresasy cooper ativas que recibieron los manuales de mar ca que fueron trabajados
por estudiantes de disefio gréafico dela Utec. El proyecto fue desarrollado con el apoyo del Ministerio de Economia.
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El campus de la Universidad Tecnoldgica de El Salvador (UTEC) fue e punto de encuentro para representantes de diversas
cooperativasy del sector delaMicro y Pequefia Empresa (MY PES), quienes recibieron los manuales de marcay paquetes de
insumos publicitarios realizados por estudiantes del area de disefio grafico.

Estainiciativa es parte del accionar de proyeccion socia de la casa de estudios superiores, pero ademas esta integrada en €l marco
del proyecto I nventa Disefia Utec, apoyado por el Ministerio de Economia.

El proyecto ha beneficiado a 29 Mypesy cooperativas de |os departamentos de San Miguel, Usulutén y Santa Ana, las cuales
también han sido atendidas por la Comision Nacional delaMicro y Pequefia Empresa (CONAMY PE).

SegUn detall 6 el decano de la Facultad de Informéticay Ciencias Aplicadas (FICA) de la Utec, Francisco Armando Zepeda, €
proyecto desarrollado por los estudiantes en su quinta edicién, consiste en la elaboracién de manuales de marcay paquetes de
insumos publicitarios que contienen empaques, envases 'y productos promocionales para que |os microempresarios'y cooperativistas
puedan experimentar |os efectos positivos de aplicar su marca.

?El trabajo de los estudiantes con los manuales corporativos es parte esencial de la proyeccion social de nuestra universidad y es
donde logramos hacer pragmética lafilosofia que lainvestigacién, proyeccion social y docencia, son las tres lineas que toda
institucién de educacidn superior debe implementar en sus procesos académicos, por |0 que através de estas acciones, ademés de
beneficiar alos micro empresarios, |os estudiantes dejan en evidencia el potencial de sus competencias?, resaltd el decano.

Paralavicerrectora de investigacion y proyeccion socia de la Utec, Noris LOpez Guevara, este tipo de proyectos contribuye como
valor agregado en beneficio de las cooperativas, micro y pequefias empresas que podran posicionarse en el mercado de una manera
maéas competitiva. ?Estaincorporacion les permite tener unaidentidad propia que también les permite ser reconocidas por su mercado
objetiva?, resaltd la vicerrectora.

Dijo que ladocencia, lainvestigacion y la proyeccién social son las funciones fundamental es de todo proceso formativo, por 1o que
la Utec promueve iniciativas con docentes para que | os estudiantes pongan sus conocimientos, destrezasy valores al servicio dela
sociedad ya que en la Utec se define ala proyeccion social como lafuncion, que mediante proyectos y actividades conllevan ala
interaccion e integracion responsable y ética entre universidad, comunidad universitariay sociedad, la cua contribuye a proceso de
transformacion social aportando desde su quehacer con conocimientos, habilidades y actitudes, propuestas de solucion alas
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necesidades de |a poblacién.

Al acto de entrega se hizo presente la viceministra de comercio e industria, Merlin Barrera, quien expresd que en la actualidad no
hay empresas que puedan introducirse o posicionarse en el mercado y ser reconocidas sin poseer una marca que las diferencie de las
demés.

Ademés destact laimportancia que |os microempresarios cuenten con unaimagen visual robustay definida, que la base paraque la
marca de una empresa sea reconociday se diferencie de sus competidores, 1o que se traduce en un mejor posicionamiento en el
mercado.
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